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1. Maloobchod v obcich
1.1. Problematika upadajiciho maloobchodu a potfeba inovaci

Obce v Cesku &eli vyzvdm spojenym se zajisténim zakladnich sluzeb vlivem rozdrobené si-
delni struktury, ale i v dusledku globalnich trendl (integrace venkova do globalni ekono-
miky, starnuti populace, urbanizace, apod.). Kromé zfizovani skol, zdravotnickych zafizeni
Ci postovnich pobocek je problematické i zajisténi dostupnosti maloobchodnich prodejen.
Ty stavajici upadaji vlivem konkurence v podobé integrovanych obchodnich firem provo-
zujicich maloobchodni prodejny jako hypermarkety, supermarkety &i diskonty. Spolu s na-
rdstem dojizdky za praci z venkova do mést je pak pochopitelné, Ze malé prodejny s mensi
nabidkou produktld a omezenymi moznostmi nabizet zdkaznikdm slevové akce ztraceji své
zakazniky, ktefi si postupné zvykli zafizovat své nakupy pfi dojizdéni.

S ménici se strukturou zdkazniku je zdsadnim predpokladem Uspé&sného maloobchodniho
modelu flexibilita a efektivita, coz umoznuje digitalizace. V poslednich letech se mizeme
setkavat s oznacenim Maloobchod 4.0., kdy se v prodeji potravin uplatnuji nové trendy. Ty-
pické jsou vicekanalové modely, kdy Uspésné spolecnosti zpravidla sazi na kombinaci ma-
loobchodu ve fyzické podobé s online prodejem. Digitalizace nepronika jen do prodeje, ale
je také nedilnou soucasti samotného provozu prodejen. Prikladem je elektronicka evidence
zasob, kdy je zbozi digitalné evidovano a jeho objednavka probiha automaticky ve snaze za-
mezit jednak nedostatku, ale i nadmeérnému zasobovani. Rovnéz je mozné velmi efektivné
zajistit zabezpeceni prodejen pred krddezemia umoznit zakaznikim samoobsluzny zpUsob
nakupu. V praxi se tak digitalizace a nové technologie uplatiuji v rdzné mife, a tim se lisi
i jejich naroCnost na vstupni investice.

1.2. Trendy v maloobchodu

Jak vyplyva z vyse uvedeného textu, pro maloobchod je zasadni flexibilita a prizpUsobeni
se zadkazniklm. Prodejny nabizejici oteviraci dobu o vikendu ¢i do pozdnich vecernich ho-
din jsou vsak dostupné spiSe na okrajich meést. Zakaznici jsou tak zavisli na vefejné nebo
individualni automobilové doprave. V reakci na tuto skutecnost se rozvijeji automatizované
prodejny (viz odstavec nize), které mohou byt lokalizovany do vzdalenosti dostupné pésky.
RovnéZ se mohou stat alternativou rozvozdm, protoze jsou vyhodné i pro mensi nakupy
a jsou Casove vice flexibilni. Nasledujici odstavce predstavuji priklady inovativnich prodejen,
vychazejici z analyzy médii a odbornych ¢lanka.




Automatizované prodejny

Nebo také bezobsluzné prodejny, se liSi mirou narocnosti na technologie a vstupni investi-
ce. Nejsofistikovanéjsi formou je tzv. Grab&Go, kdy je proces nakupu automatizovany do té
miry, ze zakaznik nemusi pouzit ani samoobsluznou pokladnu. Méné sofistikovany systém
automatizovanych prodejen jiz nekolik let funguje ve Skandinavii. Zakladnim technickym
predpokladem nakupu je bankovni identita, kterou poskytuje vétsina velkych bank. Zakaz-
niklm, ktefi vSak neovladaji nastroj bankovni identity, umoznuji nékteré prodejny vstup po-
moci zakaznické karty, Cipu, nebo QR kddu. V pripadé zakaznického Uctu je mozné nakoupit
predem online, nebo na objednat na misté u terminalu. Automat vyhleda zbozi a zakaznik
si jej odebere z pasu. Pecivo, ovoce i zelenina jsou nabizeny samoobsluzné, aby si zakaznik
mohl vybrat. Placeni je mozné bezhotovostné platebni ¢i zakaznickou kartou (ta muze byt
i ,klicem" pro vstup do prodejny), nebo hotové. Zakaznicky ucet umoznuje sledovat stav
objednavky. Prodejny mohou byt zabezpeceny klasickym kamerovym systémem, pfipadné
i systémem rozeznavajicim obliceje. V Némecku a Rakousku funguji nékteré prodejny s uce-
lem nabizet produkty mistnich vyrobcl. Spoléhaji na davéru vici zdkaznikim, coz snizuje
naroky na nakladné bezpecnostni technologie. ZboZi muze byt vybaveno Cipy, coZz umoz-
nuje automatizovany prehled o stavu objednavek, kdy v pfipadé potreby systém objedna
chybéjici zbozi. V Cesku je mozné nakupovat v automatizovanych prodejnach spole¢nosti
COOP mimo oteviraci dobu za pomoci platebni karty, bankovni identity a specialni aplikace.

Automaty
Tyto automaty funguiji jako jiné, ale jsou pfizpUsobeny urcitému typu produktl tak, aby byly
zajistény hygienické normy. V soucasnosti jsou v Cesku pouzivany napf. mlékomaty nebo

automaty na zeleninu. Automaty je vhodné umistovat jak samostatné ve verejném prosto-
ru, tak i do prostoru prodejen. Tam mohou slouzit jako doplnkova sluzba mimo oteviraci
dobu (napf. ve vstupnim prostoru).

Vydejni boxy

Jedna se o umisténi urcitého poctu boxu ve vefejném prostranstvi, které jsou provozovany
primo konkrétnim prodejcem, nebo dopravni spolecnosti, ktera spolupracuje s e-shopy. Za-
kaznici si pak objednavaji pres internet a zbozi vyzvedavaji pomoci kédu, které obdrzi v apli-
kaci ¢i v e-mailu/SMS od prodejce/dopravce.

Mobilni/pojizdné prodejny
Jedna se o pojizdné formy prodejen, jejichz fungovani je na rdzné technologické urovni (viz.
kap. Priklady z praxe).

Virtualni/digitalni trzisté

Znamé téz jako online trzistg, je centralni online platforma, kterd spojuje vice prodejcu a ku-
pujicich a poskytuje podporu pro snadnéjsi nakup. Zakladni funkci jsou seznamy produktd
a vyrobcd, ale nad to muize zprostifedkovavat zpracovani plateb, komunikaci klienta s pro-
dejcem a logistiku.




Lesni bar jako minimalistické feseni

Technologicky zcela nenaroCnym fesenim, které je popularni spise v prirodnich a turisticky
oblibenych lokalitach, jsou tzv. lesni bary, coz jsou samoobsluzné prodejny poskytujici za-
kladni obcCerstveni. Nékde si lidé mohou sami pripravit teplé napoje. Novinkou je samoob-
sluzny vycep vybaveny ¢teckou obcanskych priukazu, kterd zajistuje kontrolu nad tim, Ze si
pivo koupi zletily zakaznik. V barech je mozné platit hotove do kasicky nebo prostfednictvim
QR koédu.

2. Dopady inovativniho maloobchodu a doporuéeni pro samospravy
2.1. Bariéry a prilezitosti

Pro uspésnou implementaci je potfeba zohlednit bariéry, na které poukazuji dosavadni
zkuSenosti z praxe. V prvni fadé se jedna o postoj zakaznikd. Digitalni technologie mohou
byt stale jesté odmitany ze strany spotrebitell, ktefi maji neddvéru napt. vuci zabezpeceni
osobnich Udaji, nebo nejsou dostatecné technologicky gramotni, pfipadné nemaji pristup
k internetu. Dalsi vyzvou pro Uspésnou implementaci je efektivni legislativa (napf. za ja-
kych podminek Ize prodavat v samoobsluznych prodejnach alkohol a tabakové vyrobky).
Z hlediska dlouhodobé udrzitelnosti je pro zajisténi chodu prodejen zasadni kvalitni silni¢ni
napojeni a vysokorychlostni internet (pro funkéni software). Idealni je pfistup k obnovitel-
nym zdrojum energie. Co se tyka naklad(, je nutné pocitat se vstupnimi naklady spojenymi
s technickym vybavenim, jejichz vyse se vyrazné liSi v souvislosti s narocnosti technologie.
Pokud je koncept prodejny vice zalozen na ddvére vici zdkaznikim, neni potfeba investovat
do bezpecnostnich technologii. Dalsi polozkou je pak software, do néhoz je nutné investo-
vat prdbézné, aby byl aktualizovan.

V neposledni fadé je potfeba zamezit tomu, aby technologicky sofistikované zpusoby pro-
deje prispély ke ztraté socialniho kontaktu v ramci komunit. Zaroven je dobré zamyslet se
nad moznostmi, jak mohou nové podoby maloobchodu podpofit lokalni ekonomiku. Bez-
obsluzné formy prodeje samy o sobé& nepodporuji zaméstnanost v misté prodeje, protoze
digitalizace maloobchodu snizuje potfebu obsluhy v obchodech. Na druhou stranu zvysuje
narocnost na sluzby poskytované zakaznikim a management. Je tedy pravdépodobné, ze
budou vznikat nové pracovni pozice, ale budou urcené pro kvalifikovanou pracovni silu, kte-
réd mUze pro danou maloobchodni spole¢nost pracovat odkudkoliv.

Z téchto vyzev vSak plyne potencial, kdy inovace v maloobchodu mohou byt zdrojem
udrzitelné praxe. V prvni fadg, z hlediska spotrebitell je potfeba zajistit atraktivitu, coz
Ize vyfesit kombinaci rdznych zpUdsobl prodeje — naptiklad moznost fyzického nakupu
i online prodeje, kombinace oteviraci doby s obsluhou a automatizovaného samoob-
sluzného prodeje, nebo doplnéni prodejny o prodejni automaty dostupné po oteviraci
dobé. Touto kombinaci si mohou lidé na nové zpUsob postupné zvykat. Zakazniky mudze
rovnéz prildkat nabidka lokalnich a regionalnich produktud, coz podpofi zkracovani do-
davatelskych retézcu.




PFi zavadéni novych forem prodeje je dllezitd spoluprace s mistni komunitou. Nové vy-
tvorené prodejny maji potencial slouzit jako misto setkavani a zvysit tak svou atraktivitu
i socialni benefity. Proto dava smysl zajistovat alespon pro ¢ast oteviraci doby v prodej-
nach pritomnost personalu (tj. hybridni forma propojujici digitalni a klasickou formu
prodeje), pfipadné propojit toto misto s provozem kavarny (personal mUze obsluhovat
kavarnu a zajistit potfebné ukony v prodejné), knihovny, ¢i jinak atraktivniho mista, které
by bylo k dispozici verejnosti. Zajisténi dalsich sluzeb nad rdmec prodejny, které by pfi-
lakaly na dané misto vice zdkaznikl a umoznily by socidlni interakci, muze byt rovnéz
vysledkem spoluprace s mistnimi obyvateli, ktefi by méli dostat prilezitost vyjadfit se
k budouci podobé prodejny. Kromé toho, obce maji pfilezitost pro implementaci digi-
talnich prodejen vyuzit opusténé prostory, které maji ve vlastnictvi a ozivit tak napfriklad
sva centra.

2.2. Doporuceni pro samospravy

V navaznosti na predchozi text se nabizeji nasledujici doporuceni pro mistni samospravy, jak
mohou aktivné podporit vznik ekonomicky zivotaschopnych maloobchodnich prodejen. Ty
za predpokladu komplexniho pfistupu a zapojeni mistnich komunit maji potencial vyrazné
podporit udrzitelnost, a to z hlediska ekonomického, socialniho, i environmentalniho.

e Vhodny vybér lokality: V zaméru zfizeni maloobchodni prodejny je zasadni vybirat
vhodna mista pro takové projekty, a to napriklad z hlediska poctu a struktury potencial-
nich zakaznikd (napf. s ohledem na jejich vék a mobilitu). Déle je potfeba zvazit konku-

renci a peclivé vyhodnotit, zda projekt digitalni prodejny vdaném misté mdze byt renta-
bilni. V Némecku se napfiklad osvédcuje zavést digitalni prodejny s oteviraci dobou 24/7
tam, kde donedavna prodejny byly, protoze jsou zde zakaznici zvykli nakupovat. Rovnéz
se osvédcuje umistovat prodejny tam, kde jsou jiné sluzby (Skolka, Iékaf, komunitni cen-
trum...), protoze zde mohou zakaznici nakoupit pfi pfilezitosti navstévy téchto mist.
Doporucit Ize studie proveditelnosti (které mUze podporovat EU), jako napft. v projektu
Digi-Shop-Harz, kde bylo zkoumano, s jakymi technologiemi, financnimi prostredky a za
jakych podminek je mozné zavézt digitalni prodejnu tak, aby byla dlouhodobé zivota-
schopna. Podle této studie je zadouci, aby nejblizsi prodejci potravin byli dale nez 5 km
od zamyslené prodejny a potencidlnich zakaznikd musi byt minimalné 500. Podle mo-
delového vypoctu Zemedeélské komory Severniho Poryni-Vestfalska musi v obci s 1500
obyvateli 100 % domacnosti realizovat minimalné 20 % jejich nakupl v mistni prodejng,
aby byla Zivotaschopna. V Cesku se podle Romana Mazéaka, pfedsedy Druzstva CBA CZ,
vyplati provozovat prodejny v obcich s poctem obyvatel nad 1000. Ztratovost prodejen
Vv mensich vesnicich potvrzuje i Asociace ceského tradi¢niho obchodu.

Participace: Obce mohou iniciovat vznik kolaborativnich platforem, kde budou spolu-
pracovat mistni podniky, poskytovatelé technologii a zastupitelé, aby sdileli poznatky
a zajistili naplnéni potfeb mistni komunity. Tato platforma by rovnéz méla umoznit vy-
meénu napadd, prikladd dobré praxe a komunikaci s vefejnosti.

Infrastruktura a prostory: Obce mohou podpofit vznik kvalitni infrastruktury, zejména
s ohledem na internetové pripojeni a vyuziti obnovitelnych zdrojd energie. Kromé toho
mohou poskytovat prostory bez vyuziti.




e Data: DalSim zpUsobem, jak mohou obce pomoci maloobchodu je implementace tzv.

,data-driven policy making“, tedy tvorba politiky s vyuzitim aktudlnich dat z rdznych
zdrojl. Obce mohou zakoupit data napft. od telefonnich spolec¢nosti a ziskat tak prehled,
kdo jejich centra navstévuje a pomoci tak maloobchodUm pfizpusobit oteviraci dobu
nebo nabidku. Toto je vSak v souCasnosti mozné spise pro vetsi obce, protoze naklady na
ziskani dat a jejich kvalitni analyzu jsou vysokeé.
Cerpani podpory: Ve spolupraci napf. s MAS mohou obce zjistovat moznosti finan&ni
podpory se zamérenim na kratké dodavatelské retézce a predavat je co nejsrozumitel-
n&ji vefejnosti a podnikateldm. Pfislibem posileni lokalnich produktd na trhu je snaha
zemeédeélského vyboru snizit ve spolupraci s prislusnymi ministerstvy administrativni za-
téz v oboru produkce a prodeje potravin. Stejné tak vybor predlozil navrhy na budovani
a modernizaci lokalnich skladovacich a zpracovatelskych kapacit a dalSi opatfeni pro
podporu lokdlnich a regionalnich producentl a zpracovatelU potravin za vyuziti pro-
stfedkl ze Spolecné zemédélské politiky urcenych pro tzv. spolecnou organizaci trhu
na podporu spoluprdce zemédélcu pri zpracovdni a prodej potravin. Dalsi podpora by
méla plynout z Podplrného a garanc¢niho rolnického a lesnického fondu. Tato opatfeni
by méla doplnit stavajici dotacni titul ,Regionalni potravina“, ktery sam o sobé& neumoz-
Nuje posilit stavajici nedostatecnou kapacitu podnik( zpracovavat zemédélskou pro-
dukci. Kromé toho, samotné zarizeni digitalnich prodejen podporuje prostfednictvim
dotaci Ministerstvo prdmyslu a obchodu.

UzZite¢né odkazy:
https://www.jednotavolyne.cz/sluzby-zakaznikum/automatizovana_prodejna
https:/www.youtube.com/watch?v=re53p9qrRAU
https:/www.youtube.com/watch?v=fVE_QOIQTHs

https://www.youtube. com[watch’7v-|4u Bctb1 B-E

7bngWYWB|L |b7LﬂaWOceK84Cer5FQRoCanQAvD BwE



https://www.jednotavolyne.cz/sluzby-zakaznikum/automatizovana_prodejna/
https://www.youtube.com/watch?v=re53p9qrRAU
https://www.youtube.com/watch?v=fVE_Q0lQTHs
https://www.youtube.com/watch?v=j4uBctb1B-E
https://www.mpo.cz/cz/rozcestnik/pro-media/tiskove-zpravy/mpo-podpori-hybridni-prodejny-na-venkove--nakoupit-v-nich-muzete-24-7--276797/
https://www.mpo.cz/cz/rozcestnik/pro-media/tiskove-zpravy/mpo-podpori-hybridni-prodejny-na-venkove--nakoupit-v-nich-muzete-24-7--276797/
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Téma

INOVATIVNI PRISTUPY K MALOOBCHODU

Nazev dota¢niho
programu

OBCHUDEK 2021+ Podpora provozniho financovani

Typ dotacéniho
programu

Narodni dotace

Vyhlasovatel

Ministerstvo primyslu a obchodu

Web

Uvod — Obchldek 2021+ (obchudek2021plus.cz)

Uzemni
zaméreni

Celd CR mimo Prahu - obce Zadaji u svych krajskych Gfadd

Orientacni
termin pfijmu
zadosti

V soucasné dobé neni znam

Orientacni vyse
alokace

Celkova alokace v minulé vyzvé byla 52 mil. KE pro Kraje mimo Uzemi HI. mésta
Prahy.

Maximalni dotace pro kraj ¢ini 4 mil. KE na tuto vyzvu.

Typy pfijemcu

Konecny pfijemce podpory je obec nebo podnikatelsky subjekt, ktery provozuje
maloobchodni prodejnu, ktera se nachazi v obci do 1000 obyvatel, nebo v obci do

3000 obyvatel, jejiz ¢ast/ti obce (mistni ¢ast) maji do 1000 obyvatel a zaroven se na
jejim dzemi nachazi maximalné jedna maloobchodni prodejna s prevahou potra-
vin, napoju a tabakovych vyrobkd.

Mira dotace

V posledni vyzvé Cinila dotace max. 130 000 K¢ na jednu prodejnu.

Typy
podporovanych
aktivit

Program je zamé&ren na dotac¢ni podporu t&chto provoznich nakladt/vydajl prode-
jen:

Mzdy prodavacU/prodavacek a daldiho pfipadného personalu prodejny,

najem za objekt prodejny v&. poplatkl za energie,

poplatky za telefony Ci internet,

poplatky za platebni terminal (poplatky za prondjem platebniho terminalu ¢i za
jednotlivé uskutecnéné transakce).

Podminky
pFijatelnosti

Budova prodejny je ve vlastnictvi obce a prodejnu provozuje obec.

Budova prodejny neni ve vlastnictvi obce a prodejnu provozuje obec.

Budova prodejny je ve vlastnictvi obce, ale prodejnu provozuje jind podnikajici
pravnicka nebo fyzicka osoba.

Budova prodejny neni ve vlastnictvi obce a prodejnu provozuje jina podnikajici
pravnicka nebo fyzicka osoba.

Prodejna musi byt oteviena minimalné 5 dnd v tydnu, celoroéné a musi zajisto-
vat minimalné prodej potravin. V programech krajd Ize v obcich do 350 obyvatel
upravit oteviraci dobu minimalné na 3 dny v tydnu. Dale mize program kraje zo-
hlednit moznost vypadku oteviraci doby v podobé cerpani dovolenych, nemoci
apod.

V jedné obci, nebo jeji East/ti obce (mistni ¢asti) nesmi byt v dobé schvaleni za-
dosti vice nez jedna prodejna spadajici do kategorie maloobchodu s prevahou
potravin, ndpoju a tabaku. Toto potvrzeni vyda obec, na jejimz Uzemi se nachazi
maloobchodni prodejna zadatele.

Konecny pfijemce podpory je povinen dokumentaci spojenou s prijetim podpo-
ry uchovat po dobu 10 let ode dne vydani Rozhodnuti.

Konecny pfijemce podpory je povinen do 10 let od poskytnuti podpory umoznit
v plném rozsahu poskytovateli, resp. jinym kontrolnim organtm, provedeni kon-
troly prislusné dokumentace.



https://www.obchudek2021plus.cz/

Téma

INOVATIVNI PRISTUPY K MALOOBCHODU

Nazev dota¢niho
programu

Technologie pro MAS

Typ dotacéniho
programu

Operacni program Technologie a aplikace pro konkurenceschopnost

Vyhlasovatel

Ministerstvo primyslu a obchodu

Web

Technologie pro MAS (CLLD) —vyzva I. | MPO

Uzemni
Zameéreni

Uzemi MAS se schvalenym programovym ramcem mimo obci nad 25 tis. obyvatel
a hl. mésta Prahy.

Orientaéni
termin pfijmu
zadosti

Jiz probiha, do 31.12. 2024.

Orientacni vyse
alokace

1 mld K&

Typy pFijemct

Podnikajici fyzickd osoba nebo pravnicka osoba, kterd ma pridélené ceské IC a je
opravnéna k podnikani.

Mira dotace

Dotace na projekt je poskytovana minimalné ve vysi 125 000 K&16 a maximalné do
vy$e 1070 000 KE (v pfipadé vyuziti maximalni vyse primych nakladd).

Maximalni vyse zpUsobilych vydajl je stanovena na 2 000 000 K¢ (pfimé naklady)
a na 2 140 000 K¢ (v pfipadé vyuziti maximalni vyse pfimych nakladd, 140 000 K&
budou tvofit nepfimé naklady).

Typy
podporovanych

aktivit

Pofizeni novych technologickych zafizeni a vybaveni v¢. potfebné infrastruktury,
dale pofizeni vyrobnich stroju a zafizeni, které nejen zvysi technologickou Uroven
MSP a jejich konkurenceschopnost, ale také digitalizaci a automatizaci vyroby a ze-
fektivni poskytovani sluzeb nebo vytvofi podminky pro jejich zavedeni.
Jedna se o nasledujici aktivity:

Robotizace, automatizace, digitalizace,

web, cloud,

komunikacni a identifikacni Infrastruktur,

Podminky
prijatelnosti

Budova prodejny je ve vlastnictvi obce a prodejnu provozuje obec.

Budova prodejny neni ve vlastnictvi obce a prodejnu provozuje obec.

Budova prodejny je ve vlastnictvi obce, ale prodejnu provozuje jina podnikajici
pravnicka nebo fyzicka osoba.

Budova prodejny neni ve vlastnictvi obce a prodejnu provozuje jind podnikajici
pravnicka nebo fyzicka osoba.

Prodejna musi byt oteviena minimalné 5 dnt v tydnu, celoroéné a musi zajistovat
minimalné prodej potravin. V programech kraju Ize v obcich do 350 obyvatel upra-
vit oteviraci dobu minimalné na 3 dny v tydnu. Dale mUze program kraje zohlednit
moznost vypadku oteviraci doby v podobé Cerpani dovolenych, nemoci apod.

V jedné obci, nebo jeji ¢ast/ti obce (mistni ¢asti) nesmi byt v dobé& schvaleni za-
dosti vice nez jedna prodejna spadajici do kategorie maloobchodu s prevahou
potravin, ndpoju a tabaku. Toto potvrzeni vyda obec, na jejimz Uzemi se nachazi
maloobchodni prodejna zadatele.

Konecny pfijemce podpory je povinen dokumentaci spojenou s prijetim podpory
uchovat po dobu 10 let ode dne vydani Rozhodnuti.

Konecny pfijemce podpory je povinen do 10 let od poskytnuti podpory umoznit
v plném rozsahu poskytovateli, resp. jinym kontrolnim orgdndm, provedeni kon-
troly pfislusné dokumentace.

Podminky
pFijatelnosti

Vyzva komunitné vedeného mistniho rozvoje je uréena pro podniky, které se mis-
tem realizace projektu nachéazeji na Uzemi mistni akéni skupiny (MAS), ktera ma
schvéalenou strategii komunitné vedeného mistniho rozvoje (CLLD) v OP TAK.



https://www.mpo.cz/cz/podnikani/dotace-a-podpora-podnikani/optak-2021-2027/aktivity/technologie/technologie-pro-mas-clld-_-vyzva-i---273477/

Téma INOVATIVNI PRISTUPY K MALOOBCHODU

Nazev
dotacniho Digitalni podnik - Virtualni podnik
programu

Typ dotacniho

o eni Technologi lik konk h t
programu peracni program lecnnologle a aplikace pro kKonkurencescnopnos

Vyhlasovatel Ministerstvo primyslu a obchodu

Web

Uzemni

e Uzemi Ceské republiky, mimo NUTS 2 Praha
zaméreni

Orientacéni
termin pfijmu Jiz probihd, do 29. bfezna 2024.
zadosti

Orientacni vyse

500 mil K&
alokace

Podnikajici fyzickd osoba nebo pravnicka osoba, kterd ma pridélené ceské IC a je

Typy prijemcu opravnéna k podnikani.

Dotace na projekt je poskytovana minimalné ve vysi 250 000 K¢ a maximalné do
vySe 200 000 EUR.

Mira dotace Projekty pozadujici dle miry podpory dotaci nizsi nez minimalni, jsou nepfrijatelné
a nebudou pfijaty do hodnoticiho procesu.

Maximalni dotace je neprekrocitelna.

Podporeny budou takové aktivity, jejichz hlavni naplni musi byt investice nebo po-
fizeni ICT produktl a sluzeb (napf. investice do SW, HW a zafizeni s ICT pfimo sou-
visejicich anebo vyuzivani ICT FeSeni poskytovanych formou sluzeb vcetné sluzeb
expertniho poradenstvi pro navrh, implementaci a fizeni ICT v organizaci v€etné pro-
vézanych procesu).

e Digitalnitransformace firmy ve smyslu nakupu nevyrobnich technologii (MES, MIS
atd.), které vytvori funkeni propojeny celek umoznujici efektivnégjsi fizeni a chod
firmy;
logistické a skladové technologie a ostatni nevyrobni technologie ve smyslu pofi-
zeni robotickych autonomnich strojd pro prepravu zbozi nebo robotické uklizeni
v arealu firmy, dale napfiklad SW typu WMS a podobné;

Typy vnitropodnikoyé kongktivita (vé.etné senzorovych siti) ve smy.slu zajiéténi kc?nektivi—

podporovanych ty uvnitf podniku (aktivni a pasivni prvky sité, nezbytna meérfici technika a instalac-

aktivit ni Material) a zajisténi bezpe¢ného mobilniho provozné spolehlivého distan¢niho
pristupu zaméstnancdu, jehoz soucasti jsou chytré senzory umoznujici monitoring
provoznich parametrd, jako je spotfeba, teplota, aktudlni stav a podobné;
kyberneticka bezpecnost ve smyslu systémové integrace pofizovanych &i rozsifo-
vanych IT fedeni, systému a zabezpeceni, sluzby poradcl a expertl v oboru podi-
tacové bezpelnosti;

jednorazova Skoleni zakoncena certifikaci a pomucky nezbytné pro ziskani me-

zindrodnich certifikatd v oboru IT a ekologické udrzitelnosti budov ve smyslu IT

certifikatl, digital skills a podobné;

BIM a CDE systémy pro vytvareni digitalnich modell ve stavebnictvi a pfibuznych

obor(;

vytvoreni digitalniho dvojcete i obdobné studie, ktera by verifikovala uskutec¢néni

procesu digitalni transformace.



https://www.mpo.cz/cz/podnikani/dotace-a-podpora-podnikani/optak-2021-2027/aktivity/digitalni-podnik/digitalni-podnik-_-virtualni-podnik-_-vyzva-i--op-tak--273763/

DALSi MOZNOSTI

Krajské dotace
Nékteré krajské Urady poskytuji také viastni dotacni tituly pro malé obchody na jejich dzemi, pro blizsi
informace prosim kontaktujte Vas Krajsky urad.

Cesko plati kartou

Daldi ,projekt”, ktery muize Eeskému venkovu pomoci — je uréen pro OSVC, firmu, piispévkovou organizaci
Ci Urad, které v poslednich 12 mésicich neakceptovali platbu kartou — terminal zdarma a nulové transakéni
poplatky se vztahuji na obrat v platbach kartou do 50 000 K¢, nad rdmec tohoto obratu jsou transakéni
poplatky Uctovany dle standardnich komercnich podminek poskytovatele terminalu.
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