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Cile udrZitelného rozvoje

pfijaté mezinarodnim spoleéenstvim k ukonéeni chudoby ve svété, ochrané planety
a zajisténi prosperity pro vSechny jeji obyvatele.

afz]

2

&
N

N
al &
n Qp

[
%

B o

Cil 1:

Cil 2:

Cil 3:

Cil 4:

Cil 5:

Cil 6:

Cil 7:

Cil 8:

Cil 9:

Cil 10:

Cil 11:

Cil 12:

Cil 13:

Cil 14:

Cil 15:

Cil 16:

Cil 17:

Vymytit chudobu ve vSech jejich formach vSude na svété

Vymytit hlad, dosahnout potravinové bezpecnosti a zlepSeni vyzivy,
prosazovat udrzZitelné zemédélstvi

Zajistit zdravy Zivot a zvySovat jeho kvalitu pro vSechny v jakémkoli véku

Zajistit rovny pristup k inkluzivnimu a kvalitnimu vzdélani
a podporovat celoZivotni vzdélavani pro vSechny

Dosdhnout genderové rovnosti a posilit postaveni vS§ech Zen a divek
Zajistit vSem dostupnost vody a sanitacnich zafizeni a udrzitelné hospodareni s nimi

Zajistit vSem pfistup k cenové dostupnym, spolehlivym, udrZitelnym
a modernim zdrojiim energie

Podporovat trvaly, inkluzivni a udrZitelny hospodaisky riist, pinou
a produktivni zaméstnanost a diistojnou praci pro vSechny

Vybudovat odolnou infrastrukturu, podporovat inkluzivni
a udrzitelnou industrializaci a inovace

SniZit nerovnost uvnité zemi i mezi nimi

Vytvofit inkluzivni, bezpeéna, odolna a udrZiteIna mésta a obce

Zajistit udrzitelnou spotiebu a vyrobu

Pfijmout bezodkladna opatFeni na hoj se zménou klimatu a zvladani jejich dopadi

Chranit a udrzitelné vyuzZivat oceany, mofe a moiské zdroje
pro zajiSténi udrzitelného rozvoje

Chranit, obnovovat a podporovat udrZitelné vyuZivani suchozemskych ekosystémii,
udrziteIné hospodafit s lesy, potirat rozSifovani pousti, zastavit a nasledné zvratit
degradaci piidy a zastavit tibytek biodiverzity

Podporovat mirové a inkluzivni spoleénosti pro udrzitelny rozvoj,
zajistit vSem pristup ke spravedinosti a vytvofit efektivni, odpovédné
a inkluzivni instituce na vSech tdrovnich

OZivit globalni partnerstvi pro udrzitelny rozvoj
a posilit prostiedky pro jeho uplatiiovani
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Manual pro mistni samospravy: Komunikace témat rozvojové spoluprace
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V sou€asném globalizovaném svété se nas vice nez kdy jindy dotykaji udalosti
a s nimi spojené nasledky (jako napfiklad nefizena migrace), jez se odehravaji
v kulturné vzdalenych regionech a zemich. S rostoucimi vyzvami a moznymi hrozba-
mi, kterym vyspé&lé zemé& vietng Ceské republiky &eli, roste snaha spoijit se v solidari-
té s t&émi, kdo trpfl nouzi ¢i nasledky pfirodnich katastrof a vale¢nych konfliktd.

V minulosti se feSenim téchto problémd zabyvaly pouze vlady vyspélych zemi
a mezinarodni instituce. Dnes v8ak vidime vznik novych partnerstvi a propojova-
ni mnoha sektor( lidské spolecnosti ve spolecném Usili zvratit nepfiznivou situa-
ci v chudSich zemich a zajistit stradajicim minimalné zakladni potfeby. Vedle stat-
niho, neziskového a soukromého sektoru se v poslednich 20 letech do zahrani¢ni
rozvojové spolupréace zapojuje i mistni samosprava, pfedev8im obce a regiony ze za-
padni Evropy.

Obce stéle Castéji uskutecnuji v ekonomicky méné vyspélych zemich tzv. decentra-
lizovanou rozvojovou spolupréci, a to v rdznych oblastech, od likvidace odpadu, pres
zajisténi potravinové bezpedénosti, pfenos zkusenosti s good governance (optimalnim
systémem vliadnuti) az po udrzitelny rozvoj.

Diky pfijeti tzv. CilG udrZiteiného rozvoje pro boj proti chudobé& a nerovnostem
ve svété v zafl 2015 mezinarodnim spolecenstvim na pidé OSN se rovnéz mésta
a obce stavaji vedle vlad ¢i neziskovych organizaci kliCovymi partnery pfi uskute¢no-
vani aktivit rozvojové spoluprace.

Nasim cilem bylo vytvofit komunikaéni manuél, ktery eskym obcim, méstim, jejich
volenym a nevolenym zastupcdm, pfipadné servisnim a partnerskym organizacim po-
skytne navod, jak ob&antim ¢i mistnim novinartim predstavit konkrétni rozvojové aktivity
obce v chudSich ¢astech svéta.

Vérime, ze manudl bude uzite€Cnym rddcem a pomocnikem, a pfispé€je tak k plnohod-
notné prezentaci mezinarodni rozvojové spoluprace Ceskych mést a obci.

e 5 - L )
Za Charitu CR Za Svaz mést a obci CR
Jakub Licka FrantiSek Lukl
Generalni sekretar Pfedseda
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Principy
rozvojove
spoluprace
v kostce

Co je rozvojova spoluprace
a humanitarni pomoc?

Rozvojova spoluprace oznacCuje vnéjsi zasah
do rozvojovych a rozvijejicich se zemi za ucelem
pozitivni spoleCenské zmény, nejCastéji snizeni
chudoby. AcCkoli nezanedbatelna Cast rozvojové
spoluprace je hrazena ze zdroji nevladnich ne-
ziskovych organizaci anebo pfimo poskytovana
soukromymi nadacemi, v médiich byva Casto za
rozvojovou spolupraci povazovano pouze uzsi
pojeti oficialni rozvojové pomoci, tzv. ODA (Official
Development Assistance).

Po Sametové revoluci v roce 1989 a vstoupeni
Ceské republiky do NATO, EU a OECD (Organi-
zace pro bezpecnost a spolupraci v Evropé) se
i zahrani¢ni politika Ceské republiky zaméfila na
spolupraci s rozvojovymi zemémi.

Cilem zahrani¢ni rozvojové spoluprace Ceské
republiky (ZRS CR) je zlep$eni podminek, ve kte-
rych lidé v rlznych zemich Ziji, predevsim zlep-
Seni kvality jejich Zivota. Jedna se o podminky
ekonomické, socialni i politické (demokracie a lid-
ska prava). Zjednodusené feceno, nékdo, kdo ma
finanéni a materialni prostfedky, expertni znalosti
a pfilezitost, pomaha zlepsit situaci toho, kdo Zije
v hor8ich podminkdch a postrada dostatecné
zdroje, aby mohl sam svymi silami zlep$it svou Zi-
votni situaci.

Rozvojovéa spoluprace se uskuteCnuje v dlou-
hodobém horizontu a s ddrazem na budouci so-
béstacnost a udrzitelnost osob, jichz se dané
aktivity dotykaji. Je Casto komplexnéjsi (zasahuje
vice sektorl) a soustfedi se na zajisténi udrzi-
telného rozvoje. MZe trvat rok, ale i nékolik let.
V oblasti Skolstvi se jedna napfiklad o jednora-
zovou vystavbu a vybaveni zakladni Skoly Ci
o0 nékolikaletou systematickou spolupraci v po-

dobé Skoleni ucitelll o vyuce déti s fyzickym &i
mentalnim postizenim. Mdze se jednat také o pfi-
mou rozpoctovou podporu spocivajici v pre-
vodu finanénich prostfedkd pfimo partnerské via-
dé s tim, Zze darcovskéd zemeé pouze dohlizi na to,
aby tyto prostfedky byly vyuzity v souladu se stra-
tegii snizovani chudoby.

Nejvétsimi poskytovateli rozvojové pomoci jsou
vyspelé zeme sdruzené ve Vyboru rozvojové spo-
lupréce pfi OECD. V roce 2014 ¢inil celkovy objem
financi z vyspélych zemi do zemi rozvojovych 130
mid. USD.

Kratkodobéjsi formou pomoci je pomoc huma-
nitarni, které se v oblastech zasazenych pfirodni
katastrofou nebo valkou soustfedi na zajisténi za-
kladnich lidskych potfeb nutnych pro bezprostfed-
ni preziti, mezi néz patfi ochrana civilniho oby-
vatelstva, poskytnuti jidla, vody, zdravotni péce,
pristfesi a psychosocialni pomoci. Prikladem mu-
Ze byt humanitarni pomoc poskytovana v Nepélu,
kde si silné zemétfeseni v dubnu 2015 vyzadalo
témér 10 000 lidskych Zivotl a desitky tisic rané-
nych.

Hlavnimi aktéry humanitarni pomoci jsou bi-
lateraini donofi (Evropska komise), mezivliadni
agentury OSN (napf. UNICEF, UNDP, WFP, WHO),
vlady jednotlivych statl a nevladni organizace
(napt. Cerveny kiiz a Cerveny pllmésic, Lékafi
bez hranic, Charita apod.).
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Akteéri rozvojove spoluprace
v Geske republice

Zahraniéni rozvojovéa spoluprace CR (ZRS CR)
tvoli nedilnou soucéast zahraniéni politiky Ceské
republiky. Ministerstvo zahraniénich véci CR
poskytuje skrze Ceskou rozvojovou agenturu fi-
nan¢ni prostfedky na zajisténi aktivit rozvojové
spoluprace a humanitarni pomoci v tzv. prioritnich
zemich ZRS CR, kam pro obdobi 2010-2017
patfi Afghanistan, Bosna a Hercegovina, Etiopie,
Gruzie, Kambodza, Kosovo, Moldavsko, Mongol-
sko, Palestinska autonomni Gzemi a Srbsko.

Role municipalit v zahranicni
rozvojove spolupraci

Zahranicni rozvojova spoluprace mistnich sa-
mosprav, neboli decentralizovana rozvojova spo-
luprace Ci mezinarodni spoluprace municipalit, je
pfedevsim v zapadnich zemich EU jiz mnoho let
zcela béznou formou mezinarodni spoluprace, jez
mésta, obce i regiony navazuji se svymi protéjsky
v rozvojovych zemich.

Mésta a obce v rdamci decentralizované rozvo-
jové spoluprace poskytuji expertni, technickou Ci
materialni pomoc a vynakladaji financni prostfed-
ky na podporu svych partnerd v rozvojovych ze-
mich. V Némecku, Nizozemi &i Spanélsku tvori
decentralizovana rozvojova spoluprace 10-15 %
z celkové rozvojové spoluprace zeme.

Pro¢ je decentralizovana rozvojova

spoluprace diileZita?

Mistni samospravy v rozvojovych a rozvijejicich
se zemich nemaji dostatek prostfedkd, kapacit
a zkuSenosti na to, aby mohly dobfe vykonavat
spravu veci vefejnych a poskytovat zakladni sluz-
by svym ob&anim. Evropské municipality oproti
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Vedle oficialni vladni spoluprace zajistuji aktivity
rozvojové spoluprace a humanitarni pomoci ne-
vladni neziskové organizace (napf. Charita CR)
¢i soukromé firmy (napft. Dekonta a. s.).

S rostouci dulezitosti se do rozvojové spolu-
prace zapojuji také mésta, obce a kraje. Ceska
verejnost se zapojuje nepfimo prostfednictvim
humanitarnich sbirek, uc¢asti na kulturnich, vzdé-
lavacich ¢i sportovnich akcich i pfimo skrze dob-
rovolnické programy nevladnich organizaci.

tomu disponuji finan&nimi prostfedky a jedine¢nou
expertni znalosti, kterou mohou pfedavat svym
protéjskdm v zemich globalniho Jihu.

Decentralizovanou rozvojovou spolupraci
podporuje i Evropska unie, nebot UspésSny mistni
rozvoj v partnerské zemi vyzaduje zapojeni
obcanské spoleCnosti a efektivni spravu véci ve-
fejnych, jez zajiStuji pravé mistni samospravy.
Vzhledem k rostoucimu poctu decentralizacnich
procesl zavadénych od roku 2000 v mnoha roz-
vojovych zemich se potvrzuje kliCova role mistni
Samospravy v rozvoji.

Mistni samospravy poskytuji institucionaini ko-
herenci, kontinuitu a koordinaci. ProtoZze maiji nej-
blize k obéanlim a nejlépe znaji jejich potieby,
mohou tak efektivné reagovat na mistni potteby,
vytvérfet vztahy mezi konkrétnimi subjekty &i ini-
ciovat potfebné zmeény, jez vedou k udrzitelnému
rozvoji. Bez efektivni samospravy nelze feSit mist-
ni rozvoj, ktery se tykd napfiklad dopravy, infra-
struktury, zdravotnictvi a socialnich sluzeb Ci zivot-
niho prostfedi a odpadového hospodarstvi.

Jaké jsou formy decentralizované

rozvojové spoluprace?

NejCastéji se bilateralni spoluprace vyznacuje
dlouhodobymi projekty zamérenymi predevsim
na prenos zkuSenosti mezi municipalitami, pfi-
padné& municipalitou a jinym subjektem v zemich
globalniho Jihu. Jedna se napf. o zvySovani znalos-
ti a dovednosti zastupct mistni samospravy, izem-
ni planovani, zvyseni pfijma obce, posileni zaklad-
niho vzdélavani, zlepSeni kvality pitné vody atd.

Obce mohou rovnéz vyhlasit humanitarni
sbirky, zapojovat se do multilateralnich projektt
s dalSimi obcemi, narodnimi asociacemi mistnich
samospray, neziskovymi organizacemi Ci podpo-
rovat rozvoj v partnerské obci/zemi skrze pfispév-
ky neziskovym organizacim. V zgpadnich zemich
EU je rovnéz bé&zné sitovani municipalit zajistuji-
cich rozvojovou spolupraci v ramci rlznych usku-
peni a platforem. Clenové EU a rozvojové zemé si
vymenuji zkuSenosti a stanovuji spole€ny postup
v konkrétni oblasti.

Nelze opomenout osvétovou é&innost obce,
diky které se zvySuje povédomi obyvatel o roz-
vojové spolupraci, napt. akce Vsetin proti chudo-
b&, iniciativa fairtradovych mést v CR a festival
Dun Dun v Litoméficich.

Co mohou teské obce nabidnout?

Vyhodou Ceskych obci na rozdil od ostatnich ak-
térdl rozvojové spoluprace v CR je bezprostiedni
zkuSenost s transformaci verejné spravy, de-
centralizaci a spravou obce jako takové. Mohou
prenaset své zkuSenosti napf. v oblasti fiskalni po-
litiky, Uzemniho planovani, verejné dopravy, zdravi
a sanitace, projektového managementu, krizové-
ho Fizeni, odpadového hospodéfstvi, socialnich
sluZeb, Skolstvi, zapojeni ob&and do rozhodova-
cich procest obce aj. Diky obdobnym historickym
zkuSenostem jsou zadanymi partnery predevsim
v zemich Vychodniho partnerstvi i dal8ich priorit-
nich zemich Ceské rozvojové spoluprace.

Zku$enosti ¢eskych municipalit

Ceské obce v ramci rozvojové spolupréace prispi-
vaji k obnové vztahd zejména s byvalymi spratele-
nymi zemeémi Sovétského svazu, uskuteCnuji kul-
turni i sportovni vymeny, prfedavaji pozitivni zku-
Senosti ziskané béhem transformacniho procesu
Ci zkuSenosti z oblasti good governance (tj. opti-
malniho systému vladnuti), podporuji ekonomic-
kou spolupraci podnikatelskych subjektt z part-
nerskych meést, obci &i regiont &i provadi osvétu
o rozvojovych projektech v CR. Prispivajf tak k roz-
voji svych partner( v zahrani¢i, k informovanosti
vlastnich ob&ant o rozvojové problematice ak Sifeni
dobrého jména ceské pomoci a Ceské republiky
doma i v zahranici.

ZvySeni prijm0 obce a dosazeni jeji finan¢ni
transparentnosti, prenos zkuSenosti s krizovym
fizenim a povodiovym managementem obce,
prenos zkuSenosti v oblasti elektronizace verejné
spravy, vymeéna projektovych manazert méstskych
Ufadd, Skoleni |ékarl, zfizeni telekomunikaéni
a vodovodni sité, spoluprace v oblasti pfedskol-
niho vzdélavani ¢i humanitarni sbirky pro part-
nerské obce a détské domovy v zahranici, anebo
podpora fairtradu — to jsou konkrétni priklady
zahraniCni rozvojové spoluprace Ceskych mést
a obci.

Podle dotaznikového Setfeni Svazu mést a obci
CR z roku 2014 se Ceské samospravy orientu-
ji pfedev8im na spolupraci se zemémi vychodni
Evropy, Balkanu a Kavkazu (napf. Ukrajina, Bé-
lorusko, Moldavsko, Kosovo, Srbsko &i Gruzie).
Podnétem pro uzavirani konkrétnich rozvojovych
partnerstvi je pfedevs§im moznost predavat (dob-
ré i Spatné) zkuSenosti spojené se spravou véci
vefejnych a se zajiStovanim zakladnich sluzeb
ob&antim. Ceské municipality motivuje také eko-
nomicka spoluprace, podpora demokratickych
principt, budovani dobrého jména, zapojeni ob-
Canské spoleCnosti Ci solidarita s partnery, ktefi
se vyporadavaji s nasledky pfirodnich katastrof.
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Plan kampané

Plan kampané definuje cile, cilovou skupinu, hlav-
ni sdéleni, vhodné prostfedky, harmonogram, fi-
nancni a organiza¢ni zajisténi a uskutecnéni sta-
noveného planu. Kazdy Ufad dané obce ma rizné
podminky pro pfipravu a predev&im pak usku-
te€néni planu. Vzdy prihlizi k historii pfedchéaze-
jicich prezentaci svych zahrani€nich aktivit ob-

Cil

Cim specifictéjsi a méfiteln&jsi, tim lepsi.

¢andm obce. Odbor &i oddéleni odpovédné za
osvétovou/informacni/medialni kampan mdze mit
také rdznou podporu ze strany vedeni Uradu ¢i za-
stupitelstva.

Nasleduje popis jednotlivych &asti planu (kam-
pané) a také moZné otazky, na které je nutné si
odpoveédét jesteé v pfipravné fazi.

Spravné definovani cile byva pro jakoukoliv kampai klicové.

Z&kladni otazkou je, €éeho chceme kampani do-
sahnout. Pri stanovovani cile Ize vychazet z nasle-
dujicich otéazek: Chceme zvysit znalost o projek-
tech rozvojové spoluprace obce? Nebo chceme
zlepsit image nasi obce prostfednictvim poukaza-
ni na jeji zahrani¢ni projekty? Chceme upozornit
na novy nebo ukon&eny projekt obce v zahranici?
Chceme, aby lidé v obci védéli o aktivitach rozvo-
jové spoluprace obce dlouhodobé/trvale? Nebo
chceme, aby se lidé UcCastnili jednorazové akce,
kde bude predstavena zahrani¢ni aktivita obce?
Dal8im hlediskem pfi stanoveni cile je jeho mé-
fitelnost, tedy urcita specifikace kvality dosazeni
cile. Musi byt kladeny otazky nasledujiciho typu:
Chceme zasahnout vSechny obyvatele obce?
Nebo jen specifickou skupinu? Kolik obyvatel
nebo &lend skupiny staci pro spinéni cile? V ko-
lika Skolach chceme, aby déti a studenti védel
o rozvojové spolupraci obce? Kolik soukromych
spole¢nosti plsobicich v obci (kolik sponzord)
chceme zapojit do zajisténi zahrani¢nich projektl
obce? Kolik lidi chceme pfimét ke zméné chovani?

Kolik lidi chceme, aby se zapojilo do vefejné sbir-
ky poradané obci na podporu napfiklad vybaveni
zékladni Skoly v Srbsku?

Vzdy je nutné prinlédnout k podstaté samot-
nych projektd, o co v nich jde, jaké jsou jejich
hlavni cile a samotné aktivity, kdo je do nich zapo-
jen, komu se diky projektu zlepsi zivotni podminky
a v jakém Casovém horizontu.

Cilem tak miZe byt napfiklad:

1. Alespoii 20 000 obcand obce se (igastni Dne pro part-
nerskou obec v Moldavsku (nasledné zkréceno na
Den pro Moldavsko; jednordzové akce upozorfiujici na
aktivity mésta v konkrétnf partnerské obci v Moldavsku).

. Z4ci p&ti zékladnich a studenti tFf stfednich kol se zapo-
ji do vytvarné soutéze a v&di, 7e jejich obec prispé-
lo k vybudovdni Gisticky v gruzinské obci (moZno pouZit
pro dlouhodobgjsi kampané jako kazdoroCni soutéz —
miZe se ménit téma pro prace).

. Minimalng tisic darcdl prispéje do shirky Skelnich
potieb pro ZS v Srbsku a Kosovu (jednorazova akce
pro materidIni sbirku pofadanou obcf).
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Hlavni sdéleni

KaZda kampan potiebuje jasné, strucné
a pochopitelné sdéleni.

Sdéleni je to, co si cilova skupina zapamatuje
a je schopna prenést dal. Nejde jen o slogan &i
motto kampané. Sdéleni mize byt trochu Sirsi
a podrobngjsi, pfesto v rozsahu maximalné jedné
vety.

PFi vytvafeni sdéleni v pfipadé rozvojové spo-
lupréace je nutno brat v Gvahu, jak ma byt sprav-
né& chapana samotna rozvojova spoluprace CR
s ohledem na popis uvedeny ve Slovni¢ku tohoto
manualu.

Cilova skupina

Je nutné znat ty, k nimZ hovofime, ¢i nazor chceme
zmenit nebo koho vyzyvame ke konkrétni aktivité.

Castym negvarem pfi pfipravé pland kampani
byva definice cilové skupiny jako ,Siroka vefej-
nost” ¢i vSichni obyvatelé obce XY. At uz kampan
miti na celou Ceskou republiku, nebo jen na kon-
krétni region, vzdy je nejvhodnéjsi specifikovat
cilovou skupinu co nejvice.

V pfipadé kampani obci tak mze jit o déti, mla-
dez, studenty stfednich Ci vysokych Skol, oby-
vatele konkrétnich Casti ve mésté ¢i obci, rodiny
s détmi, muze, Zeny, seniory atd. Ideélni je rov-
néz definovat také konkrétni pocet osob, jeZz ma
kampan zasahnout. Pokud existuji, Ize vyuZzit rliz-
né statistiky a analyzy (staré max. pét let).

Vzdy je definovana hlavni cilova skupina. Je
samoziejmé, Ze na kampan mohou reagovat i ji-
né skupiny obyvatel obce. Lze tedy definovat
i vedlejSi skupinu, tedy skupinu, u niz se pocita,
Ze by mohla téz reagovat — at uz kladng, nebo za-
porné.
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Ukazka sdéleni s ohledem
na cile uvedené vySe:

1.

Den pro Moldavsko: Obec XY podporuje kurzy pro
moldavskeé Zeny, aby zajistily pfijmy pro své rodiny.

. Cista voda pro Gruzii: Za poslednf tfi roky pomohla

obec XY postavit Cisticky v péti gruzinskych vesnicich,
a prispéla tak ke zvySeni taméjSi ochrany Zivotniho pro-
stredi.

. Skolni potieby pro Balkan: 800 srbskych a kosov-

skych déti z nejchudSich rodin dostane potrebné Skolnf
pomiicky jako psaci potreby, barvy, nlizky atd.

Cilova skupina (CS) s ohledem
na cile a sdéleni uvedené vySe:

1

. Den pro Moldavsko: MuZi a Zeny ve véku nad 30 let

s vlastnimi prijmy z obce XY a okoli (idedln& doplnit
presny podet podle statistik obce). Oslovenou skupinou
mohou byt i dal3i skupiny obyvatel, ale komunikace se
zaméfi na hlavnf cilovou skupinu.

. Gista voda pro Gruzii: Z4ci zékladnich kol a stu-

denti stfednich Skol v obci XY (uvést kolik Skol, kolik
konkrétng osob), tj. minimdlng 100 déti a mladych lidi,
zapojenych do vytvarné soutéze.

. Skolni potfeby pro Balkan: 200 rodin/doméacnostf

z obce XY a nejblizSiho okoli.

Zakladni aktivita kampané/akce

Po definovani cile, sdéleni a cilové skupiny a zéaro-
ven pred definovanim, jak se bude o kampani/akci
informovat, je nutné stanovit si, co vliastné bude
zékladni aktivitou celé kampané/akce a zda pljde
o jednorézovou akci nebo kazdoroCné opakova-
nou udélost. Priklady vhodnych typl akcf jsou:

koncert

vystava (na radnici, na nameésti ¢i ve skolach)

stanek béhem sezoénnich trhl ¢i na jinych ak-

cich poradanych v obci

aukce (v pfipadé, ze cilem je také ziskat dalsf

finanéni prostredky)

setkani s mistnimi lidmi, pfednaska, seminar,

kulaty sttl, den otevfenych dvefi

soutéz — vytvarna, literarni, védomostni

tematicka akce pro verejnost na namésti nebo

v jiné Céasti obce a okolf

internetova aplikace

aplikace na mobil

viréIni video

letaky, publikace atd.

Cisté jen reklamni kamparn v mistnich médiich

(placend inzerce)

gkolni b&h (ZS, SS) - za kazdé ub&hnuté kolo

dostane zak pfedem smluvenou finanéni ¢ast-

ku od svého sponzora. Vybrané finanéni pro-

stfedky Ize poskytnout Skole v partnerské obci

na zfizeni Skolni knihovny, nakup vyucujicich

pomUcek atd.

,,Ghtél/a bych Ti néco fici“

Témito slovy nadepisovaly ugandské déti ze zdkladnich Skol
v mésté Mukono dopisy adresované jejich protgjskim v nor-
ském mésté Gran. Psaly o tom, jak sloZité prekazky musi den-
né prekondvat, aby dosahly zékladniho vzd&lani. Diky dopi-
stim se norske déti a jejich rodice dozvadgli, s jakymi problé-

bé&h/maraton pro Sirokou verejnost

psani dopist na konkrétni téma (uréeno prede-
v&im pro ZS, SS)

pfijimani delegaci z partnerské obce za ucelem
pfenosu zkuSenosti — napfiklad navstévy Skol
v Ceském mesté, tameéjsiho zdravotniho stfedis-
ka ¢&i firmy zpracovavajici odpad, nebo ubyto-
vani ¢len delegace u mistnich rodin
patronat/podpora ze strany vyznamné Ceské
osobnosti Ci celebrity — nutno zvazit charakter,
pracovni profesi, zaujeti, znalost obce atd.

1. Den pro Moldavsko — akce pro vefejnost (napf.
koncert) na ndmésti nebo na jiném vefejném miste,
kam se vejde hodng lidi, s nabidkou soutéZi, prodejni-
mi stanky s vyrobky z Moldavska, s ochutnévkou mol-
davskych jidel a jinymi atrakcemi pro déti i dospglé.

2. Gista voda pro Gruzii — vytvarnd souts? pro Zaky
zékladnich Skol a studenty stfednich Skol se sidlem
v obci XY, ktefi namaluji, jak si predstavuji Gruzii a jej
piirodu nezanesenou odpadnimi vodami.

3. Skolni potfeby pro Balkan — materidini sbirka
vyzyvajici zejména rodiny obce XY, aby na obecnf
(rad pfinesly v konkrétnim terminu seSity, propisky,
tuzky, pastelky, vodovky, kruzitka, pravitka, vykresové
papiry a jiné Skolni pomdcky.

my se déti v rozvojovém svété potykaji. Tato iniciativa mésta
Gran zvySila u Zak( a jejich rodicl, obyvatel Granu, povédo-
mi a znalosti o situaci v Ugandg i o rozvojové spolupraci
obecné. Navic zvySila vSeobecnou podporu rozvojovych ak-
tivit mésta Gran v partnerském ugandském mésté Mukono.
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Prostredky a pouzité
komunikacni kanaly

Nazev kampané/akce obsahuje to nejdileZitéjsi, co
chceme sdélit.

Nazev vystihuje podstatu celé aktivity, ma idealné
maximalné pét slov (vCetné predlozek a spojek).
Pri jeho vysloveni by mél byt ¢lovék schopen pred-
stavit si, co se za danou kampani/akci asi skryva.
Obecné plati, Ze nazev musi byt srozumitelny, jas-
ny, vyvolavajici pozitivni pocity/dojmy (samozrej-
mé s ohledem na cil) a idealné v &esting, pokud
se kampari a akce odehrava jen na Gzemi Ceské
republiky.

Logo je to, s éim se lidé v ramci dané akce ztotoZni.
Pokud méa kampari/akce ambice stat se dlouho-
dobégjsi zalezitosti, tj. neprobéhne jednorazove, je
vhodné vytvorit samostatné logo akce. Obecné
Ize vyuzit jen logo obce &i graficky pritazlivé zpra-
covat samotny nazev akce.

Slogan vyvolava poZadovanou reakei.

Vyslovuje to, co chceme, aby cilova skupina udé-
lala nebo aby si pamatovala/védéla/néco se do-
zvédéla. Opét se vychazi z cile, cilové skupiny
i ndzvu kampané/akce. Mlze se stat, ze nazev
je tak vystizny, Ze slogan neni potfeba. Slogan
vychazi predevSim ze sdéleni, je jeho jakousi
a vystizny. MUze byt vtipny, hravy, upfimny, ale
vzdy pravdivy.

|
1. Den pro Moldavsko — Poznejte zemi slunecnic, vy-
borného vina a lahodného kofiaku.

2. Gista voda pro Gruzii — Vytvamd soutsZ pro dgti
a mladez.

3. Skolni potieby pro Balkan — Pomozte ditem do $koly.
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Tipy na vytvofeni ndzvu a sloganu:

formou jednoduché vyzvy na obecnim webu,
Facebooku ¢&i v obecnim periodiku Ize vyhlasit
samostatnou soutéz, aby lidé sami nazev a slo-
gan vymysleli;

nechat vytvorit rizné nazvy profesionaly &i pra-
covniky obce (idealné max. kolem péti osob),
o finalnim vybéru potom rozhodne jedna oso-
ba - Ize vyuzit metody brainstormingu;
kreativité se meze nekladou, ale je potfeba do-
drzovat ur€itou stfidmost, nebyt pfilis hravy;
prihlizet k jazyku cilové skupiny;

vyvarovat se pfilisSnych kli§é a pfesto nevytvaret
zcela nové jazykové novotvary.

Média, komunikaéni kandly
a) Internetové stranky

samostatna stranka kampané/akce na stran-
kach obce;

¢lanky o pfipravach i o samotné akci na stran-
kach obce;

odkazy na stranku kampané/akce ze stranek
partnerskych organizaci obce, ¢i podfizenych
instituci.

b) Tistény nebo elektronicky

zpravodaj obce

¢lanky o akci;

samostatné stranka v podobé inzeratu nebo
banneru v pfipadé webového zpravodaje.

c) Facebook, socialni média

fotografie z prabéhu pfiprav (plany, letaky pra-
vé dorucené z tiskarny, vyvéseni plakatd atd.),
,Zakulisni* informace apod.;

fotografie a zpravy v pribéhu samotné akce/
kampané.

d) Public relations

tiskovéa zprava — pfed zahajenim a po skonceni
akce/kampanég;

tiskova konference, setkani s novinafi — pfred
zahajenim ¢&i po skonceni akce/kampané;
pribézné individualizované informovani o pfi-
pravach aktivity (exkluzivni ¢i ad hoc informo-
vani novinard, nejde o klasické tiskové zpravy);
nabidka rozhovorl s hosty/vystupujicimi na
akci, s UCastniky akce, vétsimi darci atd.

e) Placena reklama (se slevou ¢i zdarma)

televizni/video reklama = umisténi televizniho
spotu do vysilani mistni televize, v pfipadé celo-
statnich je nutno s asovym predstinem. Ceska
televize napfiklad nabizi vysilani tzv. charita-
tivnich spotd (viz http://www.ceskatelevize.cz/
vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-charitu/).
Céstka na vyrobu televizniho spotu se miize
liSit podle technického zpracovani, délky a ob-
sahu obecné (animovany, filmovy, obrazkovy
s nazvem akce, logem a sloganem atd.). Spot
je pouzitelny i pro online reklamu Ci na social-
nich sitich a webu obce.

rozhlasova reklama = vyroba zvukového
spotu (kde zazni nazev a slogan akce, datum
a jiné podrobnosti o hlavni aktivit€); podob-
né jako u televizniho spotu je potfeba pocitat
s néklady na vyrobu a moznostmi jeho umistné-
ni ve vysilani regionéalnich stanic.

kino reklama = upraveny televizni spot nebo
jen plakat na platné Ci v prostorach kina.
plakat, letak = grafické zpracovani zakladnich
informaci o hlavni aktivité, soucéasti je nazev
kampané/akce, slogan, cena se odviji podle
poctu kust, formatu, pouzitého papiru atd.
inzerce v novinach a ¢asopisech = nutno
mit inzerat v rlznych formatech a barevnosti,
zpracovani vychazi ze zakladni vizualni podoby
plakatu a letakd; inzeraty je vhodné umistit pfe-
devsim do mistnich novin a magazind.

direct mail = rozesilka letakd/dopist do vSech
nebo jen do vybranych schranek v obci; nut-
no pocitat s vysi poStovného a pfipadné naku-
pem adres, pokud obec nemé vlastni databa-
zi kontaktl. Hromadnou rozesilku mohou pro-
vést pracovnici Uradu nebo si Ize sluzbu ob-
jednat u externich dodavateld (napf. http://
www.admez.cz/seznam-clenu.php).

venkovni reklama = plakaty na nosicich, jako
jsou billboardy (a vétsi panely), CityLight vit-
riny (na pfistreScich MHD, samostatné stojici
vobci ¢i umisténé tfeba v obchodnich centrech),
vykladni skfiné (radnice &i zapojeni mistnich
obchod), vyvéseni na plakatovacich plochach
v obci &i pfistfeScich MHD (je-li takova reklama
dovolena), nasténky ve skolach &i obecnich in-
stitucich, podlahy a silnice, plochy na sloupech
obecniho osvétleni, lavicky atd. Je nutno poci-
tat mj. s vy88i Castkou za tisk.

online reklama = bannery na strankach obce,
na jinych serverech mistnich médii, instituci
a jinde, PPC reklama (tzv. kontextova reklama,
kdy napfiklad vyhledavaCe umistuji na pfedni
pozice sdéleni zadavatele v kontextu s obsa-
hem jeho webové stranky). Umisténi na jinych
strankach nez obecnich znamené placenou
sluzbu, ceny se liSi web od webu.
reklamni/darkové predméty — vybér se od-
viji prfedev8im podle charakteru hlavni cilové
skupiny. MUZe se jednat o obvyklé kli¢enky,
hrniCky i o netradi¢ni prostfedky, napfiklad mag-
nety ve tvaru mapy rozvojové zeme.

Vizualni prostfedky (letaky, inzeraty, venkovni re-
klama atd.) vychazi vzdy z jednoho zakladniho
grafického stylu. Zalezi vzdy na citlivosti, mife po-
chopeni a schopnostech graficky/grafika, jak vi-
zuélné celou kampan ztvarni. V kapitole s pfikla-
dy z Ceska i zahrani¢i najdete ukazky povede-
nych i méné zdafilych vizualnich podob nékterych
Ceskych &i zahrani¢nich kampani.
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Harmonogram
a organizacni zajisteni

P¥ipravna faze je vzdy velmi naro¢na. Odhad ¢asu
na naplnéni jednotlivych krokl Ize stanovit ales-
pon v fadu dnd. Roli hraje pocet osob, které jsou
do pfipravy a zajisténi celé kampané zapojeny na
plny nebo &asteCny Uvazek. Za vSe v8ak odpovi-
da jedna konkrétni osoba fidici cely tym. Kazdy
¢len tymu ma na starost splnéni konkrétnich ukold.

Je vhodné si vytvorit jakysi ,ukolovnik® — plan
s definovanim jednotlivych Ukoll, ktery mdze mit
rdznou podobu. Idealné obsahuje nazev a popis
Ukolu (tfeba i s barevnym zobrazenim rozdéle-
ni podle jednotlivych vystupu), jméno odpovédné-
ho ¢lovéka a termin naplnéni (viz tabulku niZe).

Leden Unor
Ukol Osoba
Pfiprava V. Vecera
Viytvoreni loga K. Novék
Letak — grafika K. Novdk
Letak — vytiSténi J. Kovarova
Osloveni déinkujicich P. Vesely
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Finance

Po definovani hlavni aktivity a stanoveni vseho
k uskutecnéni kampané v&etné splnéni hlavniho
cile pfichazi na fadu stanoveni rozpoctu. V tom-
to okamziku se nékteré Ukoly mohou ménit nebo
zcela zrusit s ohledem na finan¢éni moznosti obce.
Pripadné se mohou ménit i v prlbéhu pfiprav, ne-
bot se najdou jiné finan¢ni zdroje. Nékteré sluzby
se mlZe podafrit ziskat zdarma.

Nelze obecné Fici, kolik financi je na jakou kam-
pan potfeba. Vytisténi letaku a jeho distribuce do
vSech domacnosti je urlité levnéjsi nez usporada-

ni akce pro verejnost na namésti. Rovnéz napsani
jednoho ¢lanku na stranky obce nestoji tolik jako
vytvoreni samostatnych internetovych stranek pro
kampan.

Navic cena nékterych sluzeb se lisi region od
regionu. Casto se vychéazi ze zkudenosti s pfed-
chozimi dodavateli. Kromé& ceny by pfi vybéru
dodavatele vybranych sluzeb méla rozhodnout
také kvalita. V pfipadé zakazek nad urcity réamec
je samozfejmé& nutné prihlédnout k zakonnym
pravidlm pro vyhlaSeni vybérovych fizeni.

Leden Unor

Ukol Osoba Rozpocet

Pfiprava V. Vecera 0 K¢

Viytvoreni loga K. Novak 10 000 K¢

Letak — grafika K. Novak 10 000 K¢

Letdk — vytiSténi J. Kovdrova | 50 000 K¢

1 2 3 4 5
Osloveni Géinkujicich P. Vesely 0Ke -
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Priklady
kampani
z Ceska
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Millenium Municipality
alias Millennium Gemeente

VNG International, Agentura pro mezinarodni
spolupraci Asociace nizozemskych obci, pod-
porujici procesy decentralizace a decentrali-
zovanou rozvojovou spolupraci a pracujici pro
mistni samospravy v Nizozemsku (formou vzdé-
lavani ¢i pracovnich skupin pro otazky plsobeni
v rozvojovych a rozvijejicich se zemi), zahgjila
v roce 2007 rozsahlou kampan zameérfujici se na
meésta.

Cilem (viz str. 9) bylo zapojit nizozemské mésta
do podpory naplnéni tehdejsich Rozvojovych cill
tisicileti.

Agentura nabidla jednotlivym méstim specialni
baliéky nastrojli a informaénich materialti. Mé&s-
ta si pak sama volila, jakou aktivitu uskutecni. Vy-
birala si z nasledujicich moznych:

odpovédna spotieba — mésto je spotiebitelem
a tudiz zodpovida napf. za to, jaky papir bude
pouzivat, zda bude &i nebude nakupovat fair
trade vyrobky;

podpora propagace udrzitelného zivotniho
prostfedi — snizeni emisi CO, v dopravnich pro-
stfedcich, budovach Ufadu mésta, pfi dopravée
ve mésté atd.;

pomoc zvysit mistni finanéni zdroje uréené
na podporu rozvijejicich se zemi, a to od sou-
kromych subjektd (v&. firem) — fundraisingové
kampané v¢. zapojeni dobrovolnikd, financ-
ni pfispévek na jiné sbirky (spojeno obvykle
s osvétou a zapojenim dobrovolnikd);

sdileni a prenos znalosti a zkuSenosti nizo-
zemskych samosprav v rozvojovych zemich
— aktivni zapojeni asi 40 obci do programu
Agentury VNG International zajistujiciho studijni
a vzdélavaci pobyty v rozvojovych zemich;

zvys$eni povédomi obéani jednotlivych mést
o rozvojovych cilech tisicileti — informova-
ni na internetovych strankach obce, vystava
na radnici, poradani akci pro vefejnost, pod-
pora mistnich neziskovych organizaci, Clenstvi
zastupce mésta v poroté soutézi pro déti i mla-
dez, které poradaji jiné organizace.

Do kampané se od roku 2007 zapojilo jiz 160 mést,
z nich 80 v prvnim roce. Agentura propagovala
kampan primarné pfimou komunikaci se zastupci
mést a obcfl (e-maily, telefonaty, osobni setkanf). Vy-
tvorila zakladni vizualni podobu loga. Kazdé més-
to nasledné vytvéarelo vlastni komunikaéni plany
a kampang, v&. napriklad novin.

www.millenniumgemeente.nl

MANUAL PRO MIiSTNi SAMOSPRAVY: Komunikace témat rozvojové spoluprdce m 17




U-ZIT Litomé¥ice

4. zar 2015 se v Litoméficich konal prvni festival
elektromobility v Usteckém kraji nazvany U-ZIT Li-
toméfice.

Mésto Litomé&fice pfilékalo na svou akci (viz
str. 11) odhadem tisic lidi, ktefi si v pribéhu pa-
te¢niho odpoledne prohlédli elektromobily svéto-
vych i domécich znacek (napt. hybridni supersport
i8 a plné elektricky viz i3 od BMV nebo americ-
ky elektromobil TESLA, ktery bofi myty o kratkém
dojezdu elektromobild, na jedno nabiti totiz zvlad-
ne ujet az 400 km), elektrokola, solarni panely
nebo tepelna Cerpadla. Dozvédéli se jak uSetfit za
teplo i elektfinu. V ramci doprovodného kulturni-
ho programu vystoupili s ekologickou show Eko-
pela, zpévak Vladimir Hron &i mistni kapely Nestel
Postel a DMC Revolution. Béhem tohoto odpoled-
ne se jiz podtvrté vybirala kola pro Afriku.

Akci podpofila fada firem vcetné naptiklad
automobilky BMW. Akce se tak stala pfikladem
dobfe fungujici spoluprace mésta, neziskovych
organizaci a podnikatelského sektoru.

Na akci zvaly plakaty A2, letdky A4, videopo-
zvéanka ve vysilani regionélni televize a na webu
mésta, (placena) audiopozvéanka v radiu po dobu
5 dnl pred akci, zpravy na webu mésta a webu
Zdravého meésta, posty na Facebooku Zdravé-
ho mésta, tiskova zprava s naslednym uvedenim
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¢lankd v Radni¢nim zpravodaiji, Pravu, Deniku Lito-
meéficko a Litoméficko24. Soucasti propagace byla
i placena inzerce v Deniku Litoméficko.

http://zdravemesto.litomerice.cz/
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Na zdravi Haiti

»,Kdo se v lété 2015 osvézil sklenkou vody,
pomohl.”

Tak znélo hlavni sdéleni (viz str. 10) kampané
Arcidiecézni charity Olomouc. Mésto na d&as
ovladla mensi charitativni akce Na zdravi Haiti
s cilem upozornit na situaci na Haiti a ziskat fi-
nan¢ni prostfedky na projekty Charity na Haiti, kde
dlouhodobé plsobi.

Hosté vybranych podnikd si mohli béhem c&er-
vence objednat sklenku kohoutkové vody za 1 az
oo KE. Vytézek 16 700 K& putoval na zlepSeni zdra-
votni péCe v zapadlych ¢astech jedné z nejchud-
Sich zemi na svété — Haiti.

Pomoci mohl kazdy, kdo se vydal do jednoho
z deseti vybranych podnikl v centru Olomouce
a objednal si tam kohoutkovou vodu. Cenu si ur-
Cil sdm. Akci podporili Bistro Bistra krava, Café
Restaurant Caesar, Café Sant’Angelo, Jazz Fresh
Café, Kino Hoblina, Nase Café, Plan B, Ponorka,
Street Side Grill bar a Tvar(izkova cukrarna.

Propagace kampané spocivala ve vytvoreni
letaku, jeho vytisténi v mensim nékladu a rozsi-
feni po mésté a dale v informovani médii (tiskova
zprava a rozhovory s koordinatorkou akce).

http://www.acho.charita.cz/z-charit/acho/olomouc-pripijela-na-zdravi-haiti
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,»omall Change, Big Difference”

Kampan nizozemské charitni organizace COR-
DAID upozornila spotfebitele v Nizozemsku na
fakt, Ze Castky, které Casto tak lehce utracime
za bézné vyrobky a jidlo, mohou mit pro lidi Zijici
v oblastech zasazenych né&jakou pohromou velmi
odliSny vyznam a pfinos.

Na fotografiich znamého Svédského fotografa
Callea Stolze (pracoval zdarma) jsou zobrazeni
lidé Samburu z noméadského kmene v Keni, kde
CORDAID dlouhodobé pUsobi a kde tameéjSim
lidem pomaha obnovit zdroje Zivobyti, zejména
podporou zemédelstvi a podnikani.

Do modelek a manekynd stylizovani Keriané
nabizeji na fotografiich bézné spotfebni, spise lu-
xusni, zboZi. Fotografie se objevily na billboardech
av inzeratech.

Kampar s provokativnimi fotografiemi konfron-
tovalalidivNizozemsku anaslednéiv jinych zemich
svéta s fadou otazek, véetné otazky zneuziti Cle-
nd kmene k reklamnim Gc¢elm. Kampari dokonce
vynesla svym tvarclm z agentury Saatchi & Saatchi
cenu Cannes Silver Lion (jedno z nejvy$Sich oce-
néni v reklamnim odvétvi). Cela kampan se setka-
la s rozporuplnymi reakcemi. Pfesto zaujala a vy-
volala potfebnou diskusi. Celkové dosahla kam-
pan jen na Facebooku od roku 2007 poCtu neuve-
fitelnych 9 miliond fanouska.

Vizuélni kvalita kampané a velké reakce na ni
jsou nesporné, av8ak podle vyjadfeni pracovnikd
nizozemské Charity nebyl spinén hlavnf cil, ziskat
finan¢ni prostfedky na pomoc v Keni. Snazit se za-
roven upozornit na rozdilnost hodnoty zbozi naku-
povaného v Nizozemsku a africké zemi tak nebylo
prilis Stastné.

https://www.cordaid.org/small-change-big-difference/
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Déti patii do Skoly

Diky prodejni vystavé fotografii kambodZskych
dsti a mladych lidi chtéla Charita CR a jeji part-
ner, Obcanské sdruzeni JHP Skola, ziskat financ-
ni prostfedky na své projekty v Kambodzi a téz
upozornit na situaci mistnich déti s postizenim.

Néazev akce, Déti patfi do Skoly, se stal zaroven
sloganem celé kampané (viz str. 12).

Praha 1 dovolila zdarma vystavit panely v centru
mésta na ulici Na Pfikopech. Hradily se jen nakla-
dy na instalaci panell (snizené navic diky slevé od
dodavatele).

Pri vernisazi v galerii DOX se konala navic tzv.
ticha aukce, kdy navstévnici vernisaze mohli pfiha-
zovat Castky u jednotlivych fotografii zobrazenych
na malifskych platnech (neslo tedy o stejné pane-
ly vystavené venku). Dalsi finan¢ni prostfedky se
shroméazdily na Gctu Charity CR z prodeje fotogra-
fil na fotografickém papife formatu A3 a A4, které
si mohli lidé vybrat a zakoupit na internetovych
strankach www.detipatridoskoly.cz.

Patrony vystavy byli manzelé Menzelovi. V ram-
ci propagace akce i kampané& poskytly autorka
a koordinatorka vystavy rozhovory pro rizné ¢aso-
pisy nebo ve vysilani poradu Sama doma. Rozesi-
laly se rovnéz letédky a ve vybranych Casopisech
vySly inzeraty, které mely stejnou podobu jako le-
téky (jen v jiném formatu).

www.detiopatridoskoly.cz

aNexT [fl] o @B woeeio wostmoror B e

| diky podpore fady partnerd, ktefi poskytli své
sluzby zdarma nebo za minimélni néklady, a pro-
deji platen a fotografii se podafilo ziskat témer
200 000 K&. Navic se zdafilo zvySit povédomi
o situaci v Kambodzi.
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Slovnicek

cl'le udrZitelného rozvoje (SDGs), http://www.osn.cz/osn/hlavni-temata/cile-udrzitelneho-rozvoje-sdgs-2015-2030
- soubor 17 globdlnich cilGi k ukonéeni chudoby ve svété, ochrané planety a zajiSténi prosperity pro vSechny, pfijatych
v priibéhu roku 2015 mezindrodnim spolecenstvim na pidé OSN. Cile maji své dil¢i specifické podcile, kterych by mélo byt
dosazeno do roku 2030. Znéni zakladnich 17 cil(i je uvedeno na druhé obdlce této publikace.

ceské rozvojova agentura (CRA), www.czda.cz — organizadni slozka statu. Jejim zfizovatelem je Ministerstvo
zahraniénich véci CR (MZV). Jako implementatni agentura pini tkoly v oblasti zahraniéni rozvojové spolupréce CR
(ZRS CR). Pripravuje a uskutecfiuje bilateralni projekty ZRS CR, a to v souginnosti s MZV, zastupitelskymi drady,
relevantnimi subjekty v partnerskych zemich a ve spoluprdci s Radou pro zahraniéni rozvojovou spolupraci. Zodpo-
vida za identifikaci, formulaci, uskute¢néni a monitoring projektd.

Decentralizaém’ proces — proces, kdy stat deleguje urcité pravomoci z centra do regiond.

Decentralizovana rozvojova spoluprace — rozvojova spoluprace zajiStovand ze strany obci, mést a kraji. MiZze jit o posky-
tovéni expertni, materidlni ¢i financni podpory partnerdm v rozvojovych ¢i rozvijejicich se zemich.

Donor — poskytovatel financnich prostiedkil na zajisténi projektii rozvojové spolupréce. MizZe jit o instituci (MZV CR, CRA,
EU) nebo o soukromé subjekty (firmy nebo darci). Donor ma prévo si definovat podminky pro provedeni konkrétnich aktivit.

Humanita’rm’kataslro!a/krize —necekand uddlost velkého rozsahu, ktera ohroZuje Zivot, zdravi a hezpecnost velké skupiny
ohyvatel konkrétni zemé i mésta a ktera negativné necekané zasahne do jejich Zivota. Dochazi ke Skodam na majetku
a mnohdy také k obétem na lidskych Zivotech. Jde o situaci, jeZ nelze zvladnout béZznymi a mistnimi prostfedky. K humanitar-
ni krizi dochazi v disledku pfirodni katastrofy (napf. zemétresent, tajfunu, erupce sopky) ¢i dlouhodobéjsiho spolecenského
konfliktu (ob&anské vélky, ozbrojeného konfliktu, hladomoru).

Humanitarni pomoc - zajiSténi zakladnich lidskych potfeb nutnych pro bezprostfedni preZiti v pfipadé humanitarni ka-
tastrofy/krize (viz bod vySe). Jednd se o ochranu civilniho obyvatelstva, poskytnuti jidla, vody, zdravotni péce, pfistfesi
a psychosocialni pomoci.

charita Ceska republika, www.svet.charita.cz — nestatni neziskova organizace, kterd pomaha lidem v nouzi v CR
i v zahrani¢i, provozuje $irokou sit socidlnich a zdravotnich sluzeb. Funguje jako sdruZeni vice nez 300 Charit v Ceské re-
publice. Poskytuje humanitdrni pomoc a zajistuje rozvojovou spoluprdci v zahrani¢i. V roce 2015 plsobila napfiklad
v Mongolsku, Kambodzi, Moldavsku, Gruzii, Etiopii, Zambii a v zemich Blizkého vychodu. Je ¢lenem mezinarodni organizace
Caritas Internationalis a Caritas Europa. V roce 2014 uskutecnila aktivity rozvojové spoluprace v hodnoté témér 80 mi-
lionli K&.

Ministerstvo zahranitnich véci Ceské republiky, www.mzv.cz — Ustfedni organ statni spravy Ceské republi-
ky pro oblast zahrani¢ni politiky, vytvari koncepci a koordinuje zahrani¢ni pomoc a vnéjSi ekonomické vztahy. Definuje
a poskytuje finanéni prostfedky na humanitarni pomoc v zahrani¢i a prostfednictvim Ceské rozvojové agentury rovnéz zajis-
tuje rozvojovou spolupréci ve vybranych (prioritnich) zemich svéta.
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0ficia’lm’ rozvojova pomoc (ODA) — jakykoliv tok kapitdlu €i vefejnych financi ve formé pujcek ¢i grant do jinych zemi,
ktery nema komeréni charakter a ma vyhodnéj$i podminky pro pfijemce z fad statd. Jinak také oficidlni mezindrodné platny
termin pro oznaceni rozvojové spoluprace.

Platfnrma, www.platforma-dev.eu — byla zaloZena jako konsorcium v roce 2008 a pfedstavuje néstroj pro koordinovany
postoj mistnich a regiondlnich samosprav v rozvojové problematice. Reprezentuje samosprdvy a jejich asociace, vede
cie Barcelona), narodni asociace (némecka, viamska, italska, nizozemska asociace mistnich samosprav aj.) i mezinarodni
zastieSujici asociace mistnich samosprav (jako je nap. CEMR, UCLG).

Prioritni zemé zahranicni rozvojové spoluprace CR — zemé, které Geska vldda povaZzuje za nejdiileZitj$i a nejvhodnéjsi pro
jejich podporu ze strany Ceské republiky. VV roce 2015 se jednalo o Afghdnistan, Bosnu a Hercegovinu, Etiopii, Moldavsko
a Mongolsko. (vice na http://www.czda.cz/cra/projekty.htm)

Rada evropskych obci a regionii (CEMR), www.ccre.org — organizace sdruZujici asociace mistnich a regiondlnich samo-
sprév €lenskych a pfistupujicich statd Evropské unie. CEMR v soucasnosti sdruZuje 57 asociaci mistnich samosprav (véetné
SMO CR) ze 41 zemi. Mezi stéZejni cile patfi predevdim ovliviiovani evropské legislativy, podpora spoluprace a vyména
zkuSenosti. V souvislosti s tim se CEMR angazuje i v oblasti podpory decentralizované rozvojové spolupréce.

Rozvojova spoluprace — zplsob, jakym ekonomicky vyspélé zemé pomahaji fesit problémy rozvojovych zemi (viz nize).

Rozvojové zemé, neho téz zemé globalnihe Jihu — pojem pouZivany k oznaceni stati, pro nézZ je typickd nizké roven socio-
-ekonomického rozvoje.

Rozvijejici se zemé — zemé se znaky rozvinuté ekonomiky, nicméné nespliujici mezinarodné platnd kritéria rozvinutych zemi.
Jednd se napt. o Cinu, Indii, Brazilii ¢i Rusko.

3vaz mést a obci CR (SMO CR), www.smocr.cz — celostétni, dobrovolnd, nepolitickd a nevlddni organizace, jejimiz cleny je
2600 Geskych obcia mést. SMO CR je partnerem pro viddnii parlamentni politickou reprezentaci. Podili se na pripravé a tvorbé
navrhii legislativnich i nelegislativnich opatfeni v oblastech tykajicich se kompetenci obci, a to jak na ndrodni, tak evropské
drovni. Ginnost Svazu je zaloZena predevsim na aktivité starosti, primatord a ¢leni zastupitelstev obci a mést, ktefi se nad
ramec svych povinnosti vénuji i obecnym problémidm samosprévy.

ZahraniEm’ rozvojova spoluprace Ceské republiky (ZRS CR), www.mav.cz/pomoc — plnohodnotna sougdst zahranigni poli-
tiky CR, kteréd prispivd k naplfiovani cilii Geské rozvojové politiky, napfiklad k odstraiiovani chudoby a podpofe bezpetnosti
a prosperity, prostfednictvim efektivniho partnerstvi, které umozni chudym a mélo rozvinutym zemim uskutecriovat jejich
rozvojoveé cile.

Zemé Vychodniho partnerstvi — B&lorusko, Ukrajina, Moldavsko, Gruzie, Arménie a AzerbajdZan, s nimiz Evropska unie
uzavrela spolupréci a které nejsou cleny EU. Gilem spolupréce je podporovat politické a hospodarské reformy téchto zemi.
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uzitecne zdroje

Decentralizovana rozvojova spoluprace ceskjch samosprav: Studie., SMO CR, 2014.
- http://www.smocr.cz/getFile.aspx?item|D=889899

Komunikacni kompas pro rozvojové nevladky — praktickeé tipy a rady pro kvalitni
a efektivni PR - http://www.fors.cz/wp-content/uploads/2012/08/fors_manual_A5_www.pdf

Koncepce zahraniéni rozvojové spoluprace na obdobi 2010-2017. M2V CR. -
http://www.mzv.cz/file/501254/Koncepce_ZRS.doc

Zasady pro komunikaci o tématu rozvojové spoluprace platformy CONCORD -
http://fors.cz/user_files/coc_cz.pdf

Zprava o projektu v Nizozemsku - v anglictiné: Dutch Municipalities Supporting the
Millennium Development Goals — http://www.vng-international.nl/wp-content/uploads/2015/06/
Dutch_municipalties_supporting.pdf

WWWw.mzv.cz Ministerstvo zahraniénich véci

www.czda.cz Ceska rozvojova agentura

WWW.SmOocr.cz Svaz mést a obci CR

www.fors.cz Ceské forum pro rozvojovou spolupraci

www.svet.charita.cz Charita Ceskd republika, humanitarni pomoc a rozvojové spoluprace
www.rozvojovka.cz webmagazine o rozvojové spolupraci

www.partnerskamesta.cz stranky SMO CR o partnerské spolupraci mést a obci
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Etika v komunikaci rozvojovych témat

V kampanich ¢i béhem jinych osvétovych akci o tématech rozvojové spoluprace
je vhodné drzet se uréitych zasad pro komunikaci o téchto tématech. Zasady sta-
novila a vydala platforma evropskych neziskovych organizaci CONCORD. Definuji
zékladni principy, jak spravné a s respektem k zemim tzv. globalniho Jihu hovofit,
psat a ukazovat vysledky a vyvoj rozvojové spoluprace.

Klicové hodnoty textové a obrazové komunikace:

Zachovani diistojnosti vyobrazenych osob.
Vira v rovnopravnost vech lidi.
Podpora principii estného zachazeni, solidarity a spravedinosti.

Mésta a obce by proto mély ve svych vefejnych komunikacénich aktivitach:

W Volit formy obrazové a verbalni komunikace tak, aby zohledfiovaly
rovnopravnost, solidaritu a spravedinost.

B Pravdivé zachycovat jakoukoliv situaci v jeji okamZité podobé i v jejim SirSim kon-
textu, cozZ verejnosti umozni lépe chdpat realitu i kontext rozvojové problematiky.

W Vyhybat se komunikaci, ktera by ve vztahu k vyobrazenym osobam, situacim nebo
mistim mohla vést ke vzniku stereotyp(i, senzaci nebo k diskriminaci.

B PouZivat obrazové a textové materidly nebo pfipadové studie pouze za podminky
pIného pochopeni, zapojeni a souhlasu zt¢astnénych (resp. jejich zékonnych
zastupcl).

W Zajistit, aby lidé zobrazovani v komunikaci méli moznost sami predstavit své
osudy.

W Zjistit a zaznamenat, zda si zobrazované osoby preji byt jmenovany nebo
identifikovany a tuto skute¢nost diisledné zohlednit.

B Dodrzovat nejvy$Si standardy vztahujici se k oblasti lidskych prav
a k ochrané ohroZenych osob.

B Usilovat o nejvySSi standardy ochrany prav déti podle Konvence o pravech ditéte
vzhledem k tomu, Ze déti byvaji nej¢astéji zobrazovany.
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