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ORIENTACNiI PREHLED POVINNOSTI
VYDAVATELE POLITICKE REKLAMY

OBECNIi A KRAJSKE ZPRAVODAJE, OBECNIi PLAKATOVACIi PLOCHY
POSKYTOVANE ZA UPLATU ATD.

Povinnosti vydavatel( politické reklamy jsou stanoveny v narizeni Evropského parlamentu a Rady (EU)
2024/900 a jejich poruseni je sankcionovano v ceském zakoné €. 234/2025 Sb., konkrétné v § 28, ktery
definuje pfestupky vydavatelu.

Tyto povinnosti plati bez ohledu na to, zda jsou nebo nejsou vyhlasené volby.

V zasadé jde o dveé hlavni povinnosti: zajistit, aby kazdy inzerat, plakat, plachta apod. (ktery je politickou
reklamou) byl fadné oznacen. Soucasti tohoto oznaceni musi byt i odkaz (muze byt formou QR kdédu) na

Vydavatel by si mél smluvné oSetfit, aby mu zadavatel nebo poskytovatel sluzby jednajici jménem
zadavatele sdélil vSechny potiebné informace.

JAK IDENTIFIKOVAT POLITICKOU REKLAMU

Formalni zavaznou definici najdete v samotném nafizeni v €l. 3, nize uvadime zakladni voditka:

ROZHODUJE:

e Povaha sdéleni: Cisté soukromé nebo &isté komeréni sdéleni neni politickou reklamou.

e Kdo je zadavatelem a jaky je ucel:

o bud’ jde o sdéleni politického aktéra,

o nebo (pokud pochazi od jiného subjektu) musi sou€asné:
. sméfovat k ovlivnéni voleb, referenda nebo regulaéniho procesu,
. a mit schopnost tyto procesy ovlivnit (véetné urovné obci a mést).

e Uplatnost (resp. obvykla uplatnost):

Priprava, umisténi, propagace, zvefejnéni, doruceni nebo Sifeni sdéleni je:

o bud skute¢né placené,
o nebo jde o &innost, za kterou se obvykle plati.


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202400900
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202400900
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2025-234
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202400900
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NEROZHODUJE:

¢ Vyhlaseni voleb (Nafizeni se pouZije celoroné bez ohledu na volby; vztahuje se i na regulacni
procesy, jako je pfiprava a schvalovani zakonu a vyhlasek véetné téch mistnich, tvorba provadécich
predpisl atd.)

e Prima podpora konkrétnich subjektd (sdéleni nemusi propagovat konkrétni stranu, kandidata ¢i

jiného adresata, postaci nepfimé ovlivnéni napf. prostiednictvim hodnot, témat nebo navrhovanych
feSeni).

Pozor, definice politickych aktéra je pomérné Siroka! Viz ¢l. 3 odst. 4 Nafizeni.

Politickym aktérem jsou tedy napf. i sdruzeni kandidat( bez pravni subjektivity, politickou reklamou mohou
za splnéni vySe uvedenych podminek byt i sdéleni zapsanych spolk( snazicich se ovlivnit tzemni plan
apod.

Pokud ale obec bézné zdarma umoZriuje vyvéSovani plakétiu na svych plochach nebo zvefejriovani
pozvanek ve svém zpravodaji, neni splnéna podminka obvyklé uplatnosti a obec nhemusi danou reklamu
oznacit podle Nafizeni. Ale pozor, pokud jde o volebni propagaci, nelze ji zdarma zverejnit v dobé
vyhlasené volebni kampané.

Pokud si nejste jisti, zda dané sdéleni napliiuje znaky politické reklamy, doporu€ujeme zvolit cestu
transparentnosti. Oznacenim reklamy jako politické a poskytnutim informaci o jejim financovani posilite
diveéru vefejnosti a vyhnete se pfipadnym problémim.

PREHLED HLAVNICH POVINNOSTI VYDAVATELE"

1. Oznacovani reklamy

Vydavatel musi zajistit, aby kazda politicka reklama byla jasné rozpoznatelna a obsahovala povinné
informace.

* Povinnost oznaceni: Kazdé politické reklamni sdéleni musi obsahovat prohlaseni, Ze jde o politickou
reklamu, identitu zadavatele (pfipadné ovladajici osoby), odkaz na volby &i referendum a informaci o
pfipadném cileni reklamy. Tato povinnost vyplyva z élanku 11, odstavce 1 nafizeni.

Kazdy inzerat tedy musi obsahovat textové udaje podle vzoru uvedeného v pfiloze I, bodu 1
provadéciho narizeni (str. 6).

' Vlydavatel je poskytovatel politické reklamni sluzby, ktery zajidtuje zvefejnéni nebo Sifeni politické reklamy v
jakémkoli médiu. Klicovym znakem je pfima kontrola nad obsahem sdéleni, v€etné moznosti jeho odmitnuti. Naopak
za vydavatele se nepovazuji subjekty, které poskytuji pouze technické &i realizaéni sluzby, jako je tisk letaki nebo
jejich vylepovani, pokud zaroven neprovozuiji reklamni plochy.
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202400900
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202501410

o> 4 Urad pro dohled nad hospodaienim

iy

politickych stran a politickych hnuti

2. Oznameni o transparentnosti

Vydavatel odpovida za to, Ze u kazdé politické reklamy bude dostupné podrobné oznameni o
transparentnosti. Toto oznameni bude typicky umisténo na webové strance vydavatele a odkaz na négj
(napf. formou QR kddu) bude soucgasti oznaceni politické reklamy.

Vzor oznaceni najdete v provadécim nafizeni v pfiloze Il provadéciho narizeni (str. 7-9).

3. Aktualizace a presnost

Informace musi byt Uplné a pfesné. Pokud se vydavatel dozvi, Ze informace jsou neuplné nebo nepfesné,
musi vynaloZit usili na jejich opravu. Pokud to nelze provést bezodkladné, nesmi reklamu zpfistupnit nebo
musi jeji Sifeni ukondit. Tato povinnost je v élanku 12, odstavci 2 nafizeni.

» Uchovavani dat: Vydavatelé musi uchovavat oznameni o transparentnosti po dobu 7 let od posledniho
zvefejnéni reklamy, jak nafizuje €lanek 12, odstavec 4 nafizeni.

4. Mechanismus pro oznamovani stiznosti

Vydavatel musi umoznit vefejnosti nahlasit reklamu, ktera porusuje pravidla.

« Zfizeni mechanismu: Vydavatel musi mit bezplatny a uzivatelsky pfivétivy mechanismus pro hlaseni
problematické reklamy, jak vyZaduje élanek 15, odstavec 1 nafizeni.

* Lhity pro vyfizeni:
o Bé&zné musi vydavatel potvrdit pfijeti a FeSit oznameni s nalezitou pédi.

>V poslednim mésici pfed volbami musi vydavatelé (pokud nejsou mikropodniky, malé &i stfedni
podniky) zpracovat oznameni do 48 hodin. Toto pravidlo zavadi ¢lanek 15, odstavec 7 narizeni.

V praxi Ize toto vyreS$it napf. tak, Ze v oznéameni o transparentnosti bude uvedena emailové adresa, na
niz Ize poru$eni pravidel nahlaSovat.

5. Vyroc€ni zpravy

» Néktefi vydavatelé musi do své vyroCni zpravy o vedeni podniku zahrnout souhrnné informace o
Castkach a vyhodach pfijatych za sluzby politické reklamy a informace o cileni. Toto uklada élanek 14,
odstavec 1 nafizeni, ktery se vztahuje na subjekty, které maji povinnost vypracovat zpravu o vedeni
podniku ve smyslu ¢lanku 19 smérnice 2013/34/EU.

Upozornéni:

Vychazi-li zpravodaj i v online formé nebo zverfejiuje-li obec politickou reklamu za uUplatu na svych
webovych strankach €i socialnich sitich, bude do budoucna platit i povinnost zpfistupnit v Evropském
archivu nejpozdéji 72 hodin po prvnim zvefejnéni. Tuto IhGtu uréuje ¢lanek 13, odstavec 4 nafizeni.
Tato povinnost ov§em bude platit aZz po zfizeni pfislusného archivu.

Pripadné dotazy mizZete zasilat na podatelna@udhpsh.cz, pfipadné se muzete obratit pfimo na ¢lenku
uradu Mgr. Anetu Pinkovou Ph.D., aneta.pinkova@udhpsh.cz, tel. +420 731 770 848.
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